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Education Information

Doctorate, Afyon Kocatepe University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, isletme (Dr), Turkey 2005 - 2010
Undergraduate, Anadolu University, isletme Fakiiltesi, Isletme Bsliimii, Turkey 2001 - 2005
Postgraduate, Afyon Kocatepe University, Fen Bilimleri Enstitiisii, Kimya (Y1) (Tezli), Turkey 1996 - 1998
Undergraduate, Ege University, Mithendislik Fakiiltesi, Deri Miihendisligi Boliimii, Turkey 1987 - 1991

Foreign Languages

English, B2 Upper Intermediate

Dissertations

Doctorate, Yerel kalkinma ve rekabet araci olarak sehir pazarlamasinda yatirimcilarin yatirim destinasyon tercih
yapilarinin belirlenmesi ve Usak tekstil sektériinde bir uygulama, Afyon Kocatepe University, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
isletme (Dr), 2010

Postgraduate, Afyon-Suhut Bélgesinden Elde Edilen Daghg Irki Koyun Derileri Uzerine Bir Arastirma, Afyon Kocatepe
University, Fen Bilimleri Enstitiisii, Kimya (Y1) (Tezli), 1998

Academic Titles / Tasks

Associate Professor, Usak University, IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTES], isletme Béliimii, 2014 - Continues
Usak University, IKTISADI VE iDARI BILIMLER FAKULTESI, isletme Béliimii, 2011 - 2014

Lecturer, Usak University, Meslek Yiiksekokulu, Teknik Programlar Béliimii, 2000 - 2011

Lecturer, Afyon Kocatepe University, Suhut Meslek Yiiksekokulu, Teknik Programlar Béliimii, 1994 - 2000

Academic and Administrative Experience

Usak University, 2000 - 2006

Courses

SOSYAL BILIMLERDE ARASTIRMA YONTEMLERI, Undergraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013



GENEL ISLETME I, Undergraduate, 2013 - 2014

PAZARLAMA YONETIMI, Undergraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013

SEMINER, Postgraduate, 2013 - 2014

PAZARLAMA ILETISiMI, Doctorate, 2013 - 2014

PAZARLAMA ARASTIRMALARI, Undergraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013, 2011 - 2012
SOSYAL BILIMLERDE ARASTIRMA YONTEMLERI, Postgraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013
PAZARLAMA ILKELERI, Undergraduate, 2013 - 2014

PAZARLAMA ILKELERI, Postgraduate, 2013 - 2014

PAZARLAMADA GUNCEL KONULAR, Doctorate, 2013 - 2014

PERAKENDECILIK, Postgraduate, 2013 - 2014

ULUSLARARASI PAZARLAMA, Undergraduate, 2012 - 2013

i$ AHLAKI VE SOSYAL SORUMLULUK, Undergraduate, 2012 - 2013, 2011 - 2012
SEMINER, Undergraduate, 2012 - 2013, 2011 - 2012

PAZARLAMA ILKELERI, Associate Degree, 2011 - 2012

BILGISAYAR-II, Associate Degree, 2011 - 2012

BILGI VE ILETISIM TEKNLOLOJiSi, Associate Degree, 2011 - 2012

BILGISAYAR BURO PROGRAMLARI, Associate Degree, 2011 - 2012

OFiS PROGRAMLARI-], Associate Degree, 2011 - 2012

Articles Published in Other Journals

I.  Oriin Ulke imajinin Tiiketici Giivenine Etkisi: Hizmet Sektériinde Bir Uygulama

Dokur D., CEYLAN H. H.
Social Sciences Studies Journal, vol.102, no.8, pp.2914-2921, 2022 (Peer-Reviewed Journal)

II. E-TICARETTE TUKETIiCi GUOVEN FAKTORLERI UZERINE BiR ARASTIRMA
ERGUN A. S, CEYLAN H. H.
Social Sciences Studies Journal, vol.7, n0.92, pp.5596-5605, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

IIl. CAZIBE ETKIiSi VE DUZENLEYICI ODAGIN TUKETIcCi SECIMINDEKi ROLU
CEYLAN H. H., KOSE B.
Erzincan Binali Yildirim Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, vol.2, no.2, pp.71-80, 2020 (Peer-
Reviewed Journal)

IV. Amaca Déniik Pazarlamada Tiiketici Algisinin Satin Alma Niyeti Uzerine Etkisi
CEYLAN H. H., KOSE B.
SOSYAL BILIMLER DERGISI, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

V. MUSTERI $IKAYET NiYETi UZERINE BiR ARASTIRMA
CEYLAN H. H.
Giresun Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, vol.5, no.2, pp.68-81, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

VI. MASS CUSTOMIZATION FROM CONSUMER PERSPECTIVE: THE MEDIATING ROLE OF CUSTOMER
CUSTOMIZATION SENSITIVITY
CEYLAN H. H, KARACA Y., KOSE B.
Akademik Sosyal Bilimler Dergisi, 2018 (Peer-Reviewed Journal)

VII. Tiiketicilerin Gri Pazar Uriin Tercihleri Uzerine Bir Arastirma
CEYLAN H. H., KOSE B.
Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, vol.20, no.34, pp.1-8, 2018 (Peer-
Reviewed Journal)
VII. GSM Sektériinde Tuzak Uriinleri Tiiketici Secimlerine Etkisi: Cazibe ve Uzlas1 Etkisi

CEYLAN H. H,, KARACA Y., KOSE B.
Aksaray Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, vol.10, no.2, pp.11-18, 2018 (Peer-Reviewed
Journal)

IX. Universite ve Sehir Ozelliklerinin Universite Tercihindeki Etkisinin Cinsiyete Gére Degerlendirilmesi:



XL

XIL

XIIIL.

XIV.

XV.

Sehir Pazarlama Yaklagimi

CEYLAN H. H., KOSE B., AYDIN S.

Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, vol.8, no.20, pp.269-286, 2017 (Peer-
Reviewed Journal)

Bireysel Kiiltiirel Degerlerin Sikiyet Davranisina Yonelik Tutuma Etkisi: Bankacilik Sektérii Uzerine
Bir Uygulama

CEYLAN H. H., GENC E., AKBULUT 1.

Uluslararasi Yonetim iktisat ve Isletme Dergisi, vol.13, no.1, pp.167-180, 2017 (Peer-Reviewed Journal)
Tiiketicilerin Farkl Fiyat Diizeylerinde Uretici ve Market Marka Tercihleri Uzerine Bir Arastirma
CEYLAN H. H.,, AYDIN S., KOSE B.

Aksaray Universitesi Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, vol.8, no.3, pp.1-9, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
Tiiketicilerin Frakl Fiyat Diizeylerinde Uretici ve Market Marka Tercihleri Uzerine Bir Arastirma.
CEYLAN H. H.,, AYDIN S., KOSE B.

Aksaray Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2016 (Peer-Reviewed Journal)

Sosyal Amaca Yonelik Pazarlamada Tiiketici Tercihleri Uzerine Bir Aragtirma.

CEYLAN H. H.,, KOSE B., AYDIN M.

Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2016 (Peer-Reviewed Journal)

SOSYAL AMACA YONELiK PAZARLAMADA TUKETICi TERCIHLERI UZERINE BiR ARASTIRMA

CEYLAN H. H.,, KOSE B., AYDIN M.

Afyon Kocatepe Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, vol.18, no.1, pp.149-160, 2016 (Peer-
Reviewed Journal)

Tiiketicilerin internet bankacilig1 kullanimina iliskin tutum ve niyetlerinin yapisal esitlik modellemesi
ile arastirilmasi

CEYLAN H. H.,, GENC E,, EREM 1.

Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.13, no.3, pp.143-154, 2013 (Peer-Reviewed Journal)

Books & Book Chapters
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IV.

Tiiketicilerin paket siit se¢im kararlarinda iiriin 6zelliklerinin etkisi

CEYLAN H. H, CEYLAN B.

in: Sosyal, Beseri ve Idari Bilimler Alaninda Yeni Trendler II, Sénmez Sinan, Editor, Duvar Yaynlari, izmir, pp.397-
422,2022

Yenilik Kabul Modelleri

CEYLAN H. H.

in: Sosyal Bilimlerinde Giincel Tartismalar 11, KARACAGIL Zeynel, Editor, Bilgin Kiiltiir Sanat Yaymlari, Ankara,
pp-336-348, 2022

Fonksiyonel Gida Uriinlerinde Tiiketici Tercihi

CEYLAN H. H, CEYLAN B.

in: Saglk Bilimleri Alaninda Yeni Trendler I, ATiK Dilek, Editor, Duvar Yayinlari, izmir, pp.561-578, 2022
Mikelleflerin Serbest Muhasebeci Mali Miisavir Tercih Yapilar: Uzerine Usak ilinde Bir Arastirma
CEYLAN H. H,, COSKUN A.

in: Sosyal Bilimlerde Akademik Calismalar 2, Selcuk Bahir, Unal Serdar, Mert Yener Liiftii, Editor, Duvar Yayinlar,
Ankara, pp.237-255, 2021

Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings

L

Geng Tiiketicilerin Satin Alma Karar Siirecinde Ret Seti Secim Kriterlerininincelenmesi
CEYLAN H. H,, aluntop M. Y., AYDIN M.
21. Pazarlama Kongresi, 6 - 08 October 2016
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Iv.
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VIL

VIIL

TUKETICILERIN OTOMOBIL TERCIHINDE ETKiLI OLANFAKTORLERIN SUBJEKTIF KULLANIM
DUZEYLERINEGORE DEGERLENDIRILMESI

CEYLAN H. H,, AKBULUT i, DURMUS M.

Proceedings of 1st International Conferenceon Scientific Cooperation for the Future in the Social Sciences, 22 - 23
September 2016

TUKETICILERIN PAZARLIK EGiLiMINi ETKILEYENFAKTORLERIN YAPISAL ESITLiK MODELLEMESi
ILEINCELENMESI

CEYLAN H. H,, AYDIN M, Altintop M.Y.

Scientific Cooperation for the Future in the Social Sciences International Conference-2016, 22 - 23 September
2016

The Impact of Cause and Consumer Related Factors on Purchase Intention in Cause Related
Marketing

CEYLAN H. H., KOSE B., AYDIN M.

2nd International Biannual Social Business@Anadolu ConferenceSocial Business: Business As If People Mattered,
11 - 13 June 2015

The impact of Cause and Consumer Related Factors on Purchase Intention in Cause Related
Marketing

CEYLAN H. H., KOSE B., AYDIN M.

2nd International Biannual Social Business@Anadolu Conference, Social Business - Business as if People Mattered,
Eskisehir, Turkey, 10 - 13 June 2015, pp.145-152

Value Based Pricing A Research on the Service Sector using Van Westendorp Price Sensitivity Scale
CEYLAN H. H., KOSE B,, AYDIN M.

2nd International Conference on Strategic Innovative Marketing, PRAG, Czech Republic, 13 - 17 September 2013
Sehir Pazarlama Yaklasimi Baglaminda Universite Tercih Kriterleri Uzerine Bir Arastirma

CEYLAN H. H,, KOSE B, AYDIN S.

19. Ulusal Pazarlama kongresi, Gaziantep, Turkey, 18 - 22 June 2014

Deri Sanayinin Cevre ve insan Saghg Uzerine Etkisi (Usak’ta Bir Arastirma).

KOSE B., CEYLAN H. H., BEKTAS C.

I. Ulusal Deri Sempozyumu, Izmir, Turkey, 7 - 08 October 2004

Metrics

Publication: 27
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